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Profil:

»praxis objekte« prasentiert mit vier Ausgaben im Jahr aktuelle
Trends, Konzepte und Lésungen bei der Planung und Realisie-
rung von Praxisobjekten im Gesundheitswesen. Das Ideen-
magazin fur Health&Care richtet sich gezielt an Inhaber:innen,
Fuhrungskrafte und Planungs-/Bauverantwortliche von All-
gemein-, Fach- und Zahnarztpraxen, Arzteh&usern, Praxiskli-
niken und Medizinischen Versorgungszentren in Deutschland.

Themen sind Innenarchitektur, Einrichtung, Ausstattung und
technische Ausristung - unter Bericksichtigung von Patien-
tenbedurfnissen, wirtschaftlich und medizinisch effizienten
Betriebsablaufen sowie aktuellen Verédnderungen, beispiels-
weise im Bereich Hygienekonzepte und Barrierefreiheit.

Im Detail geht es um Design, Asthetik und Funktionalitét der
Einrichtung und Ausstattung, um Licht- und Gebaudetechnik
samt Heizungs-/Klima-/Luftungstechnik, um Energieeffizienz
und Nachhaltigkeit sowie um Informationstechnik und Digita-
lisierung.

Mitgliedschaften: -

3. Organ: -

BAUVE Medien GmbH & Co. KG
Ines te Heesen
Sina te Heesen

Herausgeber:
Geschaéftsfuhrung:
Geschaftsleitung:

Objektleitung:

Annette Tisken Telefon 08241 99884-110

Redaktion:
Annette Tisken
Joérg Exner

Telefon 0824199884-110
Telefon 0824199884-0
redaktion@praxis-objekte.de

E-Mail

-

6. Jahrgang /Jahr:
Erscheinungsweise

1. Jahrgang/2022
4-mal jahrlich

BAUVE Medien GmbH & Co. KG

BahnhofstraBe 57
86807 Buchloe

0824199884-0

7. Verlag:

8. Hausanschrift:

9. Telefon:

10. Internet: www.bank-objekte.de

11. Termin- und Themenplan: siche Seite

12. Abonnementpreise:
Inland:
€ 62,50 inkl. 7% USt. und Versandkosten
(Einzelverkauf € 12,50 inkl. 7% USt. zzgl. Versandkosten)

Ausland:

€ 62,50 exkl. USt. zzgl. € 18,50 Versandkosten und € 12,50
Bankspesen flr nicht EU-Lander

(Einzelverkauf € 12,50 exkl. USt. zzgl. Versandkosten

und Bankspesen)

*in Nicht-Euro-Landern

13. Analyse auf Anfrage

objekte
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3| Preisliste Nr. 1

1. Zeitschriftenformat: 7. Vorzugsplatzierungszuschlage:
210 mm breit, 297mm hoch, DIN A4 Breite x Hohe Grundpreis 4c 1/1 Seite Sonderplatzierung
Format inmm i e (Titelseite, Umschlagseite) € 4.875,00

2. Satzspiegel:
185mm breit, 260 mm hoch,

) o Bindende Platzierungsvorschrift auf Anfrage,
Spaltenanzahl: 3, Spaltenbreite: 59 mm jeweils 10% vom Grundpreis, #
i B Al 210 x 297 3.950,00 B = r
& p?tgzanllefjerung. 4 X 8. Gel 1heit gen/Advertorials:
IS eRauve.ae 50% vom Grundpreis, nicht rabattfahig.
4. Termine: .
Erscheinungsweise: 4-mal im Jahr 104297 ¢ Ra})atte. ) ) -
. - . ; 1/2 oder 2.230,00 Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres
Erscheinungstermine: siehe Termin- und Themen- : X B X X
lan Seite 5 210 x 147 (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
plag seite ; . Malstaffel 2-maliges Erscheinen 3%
Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan . ;
Seite & 1% 297 3-maliges Erscheinen 5%
/3 - 1.630,00 4-maliges Erscheinen 10%

5. Verlag: BAUVE Medien GmbH & Co. KG 210 x 104 R Mengenstaffel 2 Seiten 5%
Geschaftsfihrung: Ines te Heesen 4 Seiten 15%
Geschéftsleitung:  Sina te Heesen T 6 Seiten 25%

ey X

Hausanschrift: Bahnhofstr. 57 1/4 i KR ORTechnische ZusatzRosten

=07 U Technische Zusatzkosten pro Seite € 520,00
Telefon: 0824199884-0 ARG 3 OSelb -

' y werden nicht rabattiert.

Internet: www.praxis-objekte.de
E-Mail: info@bauve.de Kleinanzeige D 145,00 Ab 3. Korrekturlauf pro Seite € 125,00. [Hﬁl g
Objektleitung/Redaktion: -
Annette Tisken Telefon 0824199884-110
E-Mail a.tisken@praxis-objekte.de

Redaktion: Stichwort - 23,00
Jorg Exner Telefon 0824199884-0
E-Mail: info@praxis-objekte.de

6. Zahlungsbedingungen:
Zahlbar ohne Abzug nach Erhalt der Rechnung.
Bankverbindung: siehe Rechnung.
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Format 1
1/1 Seite

185 x 260 mm

210 x 297 mm 210 x 147 mm 104 x 297 mm 71x 297 mm 210 x 104 mm 104 x 147 mm 210 x 81,5 mm

Format 2
1/2 Seite

quer

185 x 128 mm

Format 3
1/2 Seite
hoch

90 x 260 mm

te, Satzspiegel-

Format 4
1/3 Seite
hoch

57 x 260 mm

O

Format 5
1/3 Seite
quer

185 x 86 mm

Format 6
1/4 Seite
hoch

90 x 128 mm

Format 7
1/4 Seite

quer

185 x 62,5 mm

1 216 x 303 mm

216 x 150 mm

107 x 303 mm

74 x 303 mm

216 x 107 mm

107 x 150 mm_ !

i 216 x 84,5 mm

Senden Sie uns lhre Daten bitte per E-Mail an
info@bauve.de oder stellen Sie uns diese Uiber einen

Cloud-Speicher zur Verfiigung.

Anforderungen der Anzeigendaten
Wir verarbeiten alle professionellen Mac- und PC-For-

mate. Die Bearbeitung von Daten erfolgt kostenlos,
sofern diese unseren allgemeinen Voraussetzungen zur
digitalen Datenannahme von Anzeigen entsprechen.
Zusatzaufwand bei fehlerhaften oder unvollstandigen

Daten wird zu Selbstkosten berechnet.

Individuelle Gestaltungs- und Anderungswiinsche sind
mit zusatzlichen Kosten verbunden.

Wir empfehlen die Anlieferung von PDF/X-3 Daten
mit einer Auflésung von 300 dpi.

Schriften mussen im PDF (gemé&B X-Standard) in das
Dokument eingebettet oder vektorisiert sein.

Grundformate

Anschnittformate (beschnittenes Endformat)

{Anschnittzugabe je Blattkante 3mm

Fir alle Daten und Formate muss die entsprechen-

bericksichtigt sein.

Druckverfahren:

Offsetdruck nach Euro-Scala (CMYK),

de Beschnittzugabe (je Beschnittkante 3mm)

Sonder- und Schmuckfarben sind nicht vorgesehen.




Termine:

Redaktionsschluss: 02.11.2022
Anzeigenschluss: 0911.2022
Druckunterlagenschluss: 16.11.2022

Erscheinungstermin: 30.11.2022

Ausgabe 1 (November) 1/2022  Special: Arbeitsplatz Praxis ARCHITECT@WORK

Schwerpunktthemen: Messen:

Objektberichte: aktuelle Um- und Neubauten von Arzt- und Zahn- 7.und 8. Dezember 2022, Frankfurt
arztpraxen sowie Kliniken
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Fachthema: Energieeffizienz, HygienemaBnahmen E
[

Technik: Neue Entwicklungen und Lésungen fur die Praxis und Klinik
l e — =
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Rubriken: News, Produkte, Marktplatz, Anbieterverzeichnis A bis Z
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1. »Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist
der Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber
Uber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend
insgesamt als »Anzeigen« bezeichnet) von Wer-
bungtreibenden in einer Zeitung oder Zeitschrift
zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein»Abschluss« ist ein Vertrag Gber die Verof-
fentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaB Preisliste zu
gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Verof-
fentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfol-
gen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erschei-
nen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die
erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines
Abschlusses aus Umstanden nicht erflllt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, rickwirkend Anspruch auf den sei-
ner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen
werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten
Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an

bestimmten Platzen der Druckschrift verdffent-
licht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund
ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses -
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behérdliche Bestimmungen verstéBt, oder
deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem
Beschwerdeverfahren beanstandet wurde, oder
deren Veréffentlichung fir den Verlag wegen des
Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist und Anzei-
gen, die Werbung Dritter oder flr Dritte enthal-
ten. Auftrage fir andere Werbemittel sind fir den
Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Die Ablehnung einer Anzeige
oder eines anderen Werbemittels wird dem Auf-
traggeber unverzuiglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung und die ein-
wandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckun-
terlagen oder anderer Werbemittel ist alleine der
Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung
von digitalen Druckunterlagen ist der Auftragge-
ber verpflichtet, ordnungsgemaéBe, insbesondere
dem Format oder den technischen Vorgaben
des Verlages entsprechende Vorlagen fir Anzei-
gen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzulie-
fern. Kosten des Verlages fur vom Auftraggeber
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gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tra-
gen. Vereinbart ist die fUr den belegten Titel nach
MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in
der Auftragsbestatigung tbliche Beschaffenheit
der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten. Dies gilt nur fur den Fall, dass
der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur
Erstellung und Ubermittlung von Druckunterla-
gen einhalt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druck-
unterlagen endet drei Monate nach der erstmali-
gen Verbreitung der Anzeige.

10. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige
nicht der vertraglich geschuldeten Beschaf-
fenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzverof-
fentlichung des anderen Werbemittels, aber nur
in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige
oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatz-
anzeige bzw. Ersatzveréffentlichung zu verwei-
gern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhalt-
nisses und der Gebote von Treu und Glauben in
einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungs-
interesse des Auftraggebers steht, oder diese fur
den Verlag nur mit unverhaltnismaBigen Kosten
mdglich wére. Lasst der Verlag eine ihm fir die
Ersatzanzeige oder der Ver6ffentlichung des
anderen Werbemittels gestellte angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/
Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei,



so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Rickgdngigmachung des Auf-
trages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige
oder der Verdffentlichung des anderen Werbe-
mittels ist die Rlckgadngigmachung des Auf-
trags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht
offensichtlichen Mangeln mussen binnen eines
Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn
geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur
samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Hand-
lung nach MaBgabe der folgenden Bestimmun-
gen: Bei grober Fahrlassigkeit beschrankt sich
die Haftung im kaufméannischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens;
diese Beschrankung gilt nicht, soweit der Scha-
den durch gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei
einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt
wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Bei Ansprichen nach dem Produkthaftungs-
gesetz sowie bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach
den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen
missen - auBer bei nicht offensichtlichen Man-
geln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht wer-
den. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspru-
che aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Ver-
halten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdrucklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fur die Richtigkeit der zurlickge-
sandten Probeabzuge. Der Verlag bertcksichtigt

alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-
schluss oder innerhalb der bei der Ubersendung
des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12.Sind keine besonderen GréBenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ubli-
che, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preis-
liste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zah-
lungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlungen wer-
den nicht gewahrt.

14.Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
bankulbliche Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfuhrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und
fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rulcksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages zum Anzeigenschlusstermin und
von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauf-
trages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
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gung des Verlages Uber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16a. Aus einer Auflagenminderung kann - vor-
behaltlich der Regelung der Ziffer 16b - nach
MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminde-
rung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die Garantieauflage unterschrit-
ten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn
und soweit sie bei einer Garantieauflage bis zu
50000 Exemplaren mindestens 20 v. H. betragt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage. DarUber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlcktreten konnte.

16b. (Sondervorschrift bei Auflagenminderun-
gen fur Titel, die heftbezogene Auflagendaten
veroffentlichen) Abweichend von Nummer 16a
berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln,
die heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen,
nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von
bis zu 500000 Exemplaren 10 v.H. Uberschrei-
tet. Die der Garantie zugrundeliegende Auflage
ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der
Definition der IVW. Sie errechnet sich fur das
Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt
der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit
nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als
Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben



wurde. Voraussetzung flir einen Anspruch auf
Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss
auf Basis der Mengenstaffel und fur mindestens
drei Ausgaben.

17. Erfullungsort ist Buchloe. Gerichtsstand ist
Memmingen. Soweit Anspriche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht wer-
den, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz
oder gewodhnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Kla-
geerhebung unbekannt oder hat der Auftragge-
ber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
Memmingen vereinbart.

Zusiatzliche Geschaftsbedingungen
des Verlages:

a. Bei Anzeigen (Beilagen) aus dem Ausland
erfolgt die Rechnungstellung ohne Mehrwert-
steuerberechnung unter der Voraussetzung,
dass Steuerbefreiung besteht und anerkannt
wird. Der Verlag behélt sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten
Hohe fur den Fall vor, dass die Finanzverwaltung
die Steuerpflicht der Anzeige (Beilage) bejaht.

b. Der Verlag haftet nicht fir Schaden und Leis-
tungsminderungen infolge hoherer Gewalt (z.B.
verspatetes Erscheinen oder Nichterscheinen
durch Streik, Abwehraussperrung u.3.).

c. Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen,
Anderungen von GroéBen, Formaten und der
Wechsel von Farben nicht mehr méglich.

d. Werbemittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlervergtitung darf an die
Auftraggeber weder ganz noch teilweise weiter-
gegeben werden.

e. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab
Inkrafttreten auch fir laufende Auftréage, nicht
jedoch vor Ablauf von 3 Monaten nach Bekannt-
gabe.

f. Wenn flr konzernangehérige Firmen die
gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist
die schriftliche Bestatigung einer Kapitalbeteili-
gung von mehr als 50 % erforderlich.

g. Mittlervergttung wird nicht gewahrt.

h. Auftragsbestatigungen Gber EDV sind auch
ohne Unterschrift rechtsverbindlich.

i. Die allgemeinen und die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages gelten
sinngemaB auch fur Auftrdge Uber Beikleber,
Beihefter oder technische Sonderausfihrungen.
Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Besta-
tigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

J. BeiNeuaufnahme einer Geschaftsverbindung
behalt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

k. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwor-
tung fir den Inhalt und die rechtliche Zulassig-
keit der fUr die Insertion zur Verfigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter
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freizustellen, die diesen aus der Ausfihrung des
Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte,
gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrége und Anzeigen daraufhin zu
prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrach-
tigt werden.

I. Bei Betriebsstérungen oder in Fallen héhe-
rer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Ver-
kehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder
Energieverknappung und dergleichen - sowohl
im Betrieb des Verlages als auch in fremden
Betrieben, derer sich der Verlag zur Erflllung sei-
ner Verbindlichkeiten bedient - hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdéffentlich-
ten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 %
derim Durchschnitt der letzten vier Quartale ver-
kauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rech-
nungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekurzt, in
dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage
steht.

Bitte bei Ihrer Auftragsvergabe unbedingt
LLEL Y

Sollte sich eine Forderung bei einem Anzeigen-
mittler nicht einfordern lassen, egal aus welchem
Grund, geht diese automatisch auf den Auftrag-
geber Gber.

Stornierungen sind innerhalb 7 Tagen nach Erhalt
der schriftlichen Auftragsbestatigung ohne
Rechnungslegung maéglich, danach wird der volle
Rechnungsbetrag féllig. Bei Anzeigenbuchung
nach Anzeigenschluss entfallt die Stornofrist.



