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lhre regelmdfigen Themenschwerpunkte in jeder Ausgabe
plus zwei individuelle Specials:

Ausgabe 1/2023
Redaktionsschiuss: 23122022  Ausgabe 4/2023
d Anzeigen-/Druckunterlagenschluss 16012023  Redoktionsschluss: 2106.2023
Erscheinungstermin: 30.01.2023 Anzeigen-/Druckunterlagenschluss:  06.07.2023

Speciol Einrichtung und Ausstattung fir den Shop Erscheinungstermin: 20.07.2023
Special Sicherheit, Technik und digitale Elemente im Handel Special Der Laden als Bihne: Design-Bdckereien und Bistros
EuroSHOP-Messeheft mit grofier Produktvorschau Special Sicherheits- und Zutritts-, KUhl- und Klimaldsungen

Ausgabe 2/2023  Ausgabe 5/2023
Redaktionsschluss: 22022023 Redaktionsschluss: 24082023
Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 08032023 Anzeigen-/Druckunterlagenschluss  06.09.2023
Erscheinungstermin: 22032023 Erscheinungstermin: 20.09.2023

Special Retail - neu gedacht - Inszenierungen im Shop, Special Ladenbau der Zukunft, Nachhaltigkeit und Energieeffizienz
Design-Boden, -Wand und -Oberfiichen Speciol Omnichannel und Payment-Systeme
Speciol Digital Signage und Sicherheitslosungen

Ausgabe 6/2023
Ausgabe 38/2023  pedaktionssohiuss 02112023

Redaktionsschluss. 26042028 Angzeigen-/Druckunterlagenschluss: 15112023
Anzeigen-/Druckunterlagenschluss: 10052023 Erscheinungstermin: 20112023
Erscheinungstermin: 24052023 Special Eingangsbereiche und Bodenbeliige,

Speciol Beleuchtungskonzepte fir den Shop sinnliche Shoppingwelten

Speciol Kassen- und Bezahlsysteme Speciol Digital Signage und Visual Merchandising,

OOHA - Neue Warenwelten




VON DER ERSTEN f '
FRAGE BIS ZUR ‘f\

LETZTEN ANTWORT
... BEGLEITEN WIR SIE:

Telefon +49 (0) 8247 99 26-915 ‘
E-Mail ak@bauve.de

und

Redakti

Dany Roh

E-Mail redaktion-Ib@bauve.de

LADENBAU+ §
TECHNOLOGY Jaal'es




8 AGB
BAUVE MEDIEN

1. Ein,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen der BAUVE
Medien und Auftraggebern Uber die Veroffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel von
Werbungtreibenden in einer Zeitung oder Zeitschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Ein,Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtrei-
benden gemdf Preisliste zu gewthrenden Rabatte, wobei die
Jjeweiligen Veroffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers
erfolgen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingercumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige
abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres
nach Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses
aus Umstanden nicht erfUllt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdahrten
und dem der tatstichlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn
keine Zusatzleistungen in Verbindung mit den veroffentlichten
Anzeigen erbracht wurden, rockwirkend Anspruch auf den
seiner tatsgchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines
Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

5. Der Verlag behdit sich vor, Anzeigen im Rahmen eines
Abschlusses abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze
oder behérdliche Bestimmungen verstofit, oder deren Inhalt
vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde, oder deren Veroffentlichung fur den
Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder

der technischen Form unzumutbar ist und Anzeigen, die
Werbung Dritter oder fUr Dritte enthalten. Auftréige fUr andere
Werbemittel sind fur den Verlag erst nach Vorlage des Musters
und dessen Billigung bindend. Die Ablehnung einer Anzeige
oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber
unverzuglich mitgeteilt.

6. Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist alleine der Auftraggeber verantwortlich.

Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen ist der
Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemafie, insbesondere
dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages
entsprechende Vorlagen fUr Anzeigen rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fur vom
Auftraggeber gewUnschte oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart
ist die fur den belegten Titel nach Mafigabe der Angaben

in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglich-
keiten. Dies gilt nur fur den Fall, dass der Auftraggeber die
Vorgaben des Verlages zur Erstellung und Ubermittiung von
Druckunterlagen einhalt.

7. Entspricht die Veroffentlichung der Anzeige nicht der
vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber nur Anspruch auf eine einwandfreie
Ersatzveroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur
in dem Ausmafi, in dem der Zweck der Anzeige oder des
anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat
das Recht, bei sonstigen Werbemitteln eine Ersatzveroffent-
lichung zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert,
der in einem groben Missverhdltnis zu dem Leistungsinter-
esse des Auftraggebers steht, oder diese fur den Verlag nur
mit unverhaltnismafigen Kosten moglich ware. Lasst der
Verlag eine ihm fUr die Ersatzveroffentlichung des anderen
Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzveroffentlichung erneut nicht einwandfrei, so
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hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung des
Auftrages. Eine Ruckgangigmachung des Auftrags aber ist
ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen
Mangeln mussen innerhalb von drei Monaten nach Veroffent-
lichung geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fur samt-
liche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pfiichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung nach Mafigabe der folgenden
Bestimmungen: Bei grober Fahrldssigkeit beschrankt sich

die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des
typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrtinkung
gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter
oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde.

Bei einfacher Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine
wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Fallen
ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschréinkt. Bei Anspruchen nach dem Produkthaftungsgesetz
sowie bei einer Verletzung von Leben, Korper oder Gesundheit
haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Rekla-
mationen mussen - aufier bei nicht offensichtlichen Mangeln -
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und
Beleg geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerich-
teten Anspruche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjahren
in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern
sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

8. Probeabzuge werden nur auf ausdrucklichen Wunsch
geliefert. In Datenform ist die Anlieferung kostenfrei, als Print
Ubernimmt der Auftraggeber samtliche anfallenden Kosten.
Der Auftraggeber traigt die Verantwortung fUr die Richtigkeit
der zuruckgesandten Probeabzuge. Der Verlag berucksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

9. Die Rechnung istinnerhalb der aus der Rechnung ersicht-
lichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schrift-
lich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Zahlungen per Scheck sind nicht mehr maglich.

10. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung zuruckstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rucksicht auf ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusstermin
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetraige
abhangig zu machen.

1. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach
Artund Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverhindliche Bescheinigung des Verlages Uber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

12. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf ande-
re Weise genannte durchschnittliche Auflage. Sie errechnet
sich fUr das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt von
vier Quartalen vor dem Insertionsjahr.

13. Erfullungsort ist Bad Worishofen. Gerichtsstand ist
Memmingen. Soweit Anspruche des Verlages nicht im Mahn
verfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers, auch bei Nicht- Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufent-
halt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand Memmingen vereinbart.
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14. Bei Anzeigen (Beilagen) aus dem Ausland erfolgt die
Rechnungstellung ohne Mehrwertsteuerberechnung unter
der Voraussetzung, dass Steuerbefreiung besteht und
anerkannt wird. Der Verlag behalt sich die Berechnung der
Mehrwertsteuer in der gesetzlich geschuldeten Hohe fur
den Fall vor, dass die Finanzverwaltung die Steuerpflicht der
Anzeige (Beilage) bejant.

15. Der Verlag haftet nicht fur Schaden und Leistungsminde-
rungen infolge hoherer Gewalt (z.B. verspatetes Erscheinen
oder Nichterscheinen durch Streik, Abwehraussperrung u.d.).

16. Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Anderungen
von Grofien, Formaten und der Wechsel von Farben nicht
mehr moglich.

17. Media- und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.
Die in diesen Mediadaten ausgewiesenen Preise fur Anzeigen
und alle weiteren Werbemittel sind nicht vergutungsfahig.
Besteht eine Media- oder Werbeagentur auf Zahlung einer
Mittlervergutung, muss diese auf die ausgewiesenen Preise
aufgeschlagen werden. Gewahrte Mittlervergutung darf nicht,
weder ganz noch teilweise, an die Auftraggeber weitergege-
ben werden.

18. Wenn fur konzernangeharige Firmen die gemeinsame
Rabattierung beansprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung
einer Kapitalbeteiligung von mehr als 50 %o erforderlich.

19. Mittlervergutung wird nur an nachgewiesene Werbeagen-
turen gewahrt. Bei verspateter Feststellung, dass es sich um
keine nachgewiesene Werbeagentur handelt, behéilt sich der
Verlag die Ruckforderung der geleisteten Mittlervergutung vor.

20. Auftragsbestatigungen per E-Mail sind auch ohne
Unterschrift rechtsverbindlich.

21. Die Geschaftsbedingungen des Verlages gelten sinnge-
maf auch fur Auftrage Uber Beikleber, Beihefter oder tech-

nische Sonderausfuhrungen. Jeder Auftrag wird erst nach
schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich.

22. Bei Neuaufnahme einer Geschaftsverbindung behalt sich
der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzeigenschlusstermin
zu verlangen.

23. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fur den
Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fur die Insertion zur
Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftrag-
geber obliegt es, den Verlag von Anspruchen Dritter freizustel-
len, die diesen aus der Ausfuhrung des Auftrages, auch wenn
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrége und Anzeigen daraufhin
zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter beeintréichtigt werden.

24. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt,
Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl
im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Verlag zur Erfullung seiner Verbindlichkeiten bedient -
hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der veroffent-
lichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80 %o der im
Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf
andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert
worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der
Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekurzt, in dem die
garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsdch-
lich ausgelieferten Auflage steht.

25. Bitte bei Ihrer Auftragsvergabe unbedingt beachten:

Sollte sich eine Forderung bei einer Media- oder Werbeagentur
nicht einfordern lassen, egal aus welchem Grund, geht diese
automatisch auf den Auftraggeber Uber. Stornierungen sind
innerhalb 7 Tagen nach Erhalt der schriftlichen Auftrags-
bestatigung ohne Rechnungslegung maoglich, danach wird
der volle Rechnungsbetrag fallig. Bei einer Buchung nach
Anzeigenschluss entfallt die Stornofrist automatisch.




